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Consumer cooperatives 

Consumer cooperatives are organizations that are actually 

owned by the consumers who choose to be members of the 

cooperative venture. Known as cooperative retail societies or p p

retail co-ops in some countries, these cooperative enterprises 

f f i j lik h f b ioften appear to function just like any other type of business, 

operating stores and sometimes even factories. The difference 

is that the organization structure of the consumer cooperative 

is different from that of a corporation and the members haveis different from that of a corporation, and the members have 

greater involvement in what goods and services are offered and 

in general how the organization is ran.



Japanese Consumers’ Co-operative Unionp p

(JCCU)













Location of Top 10 Retail Co-ops and JCCU Offices
Top 10 Retail Co-ops in Japan

million) 03/02
(%) Membership 03/02

(%)

1 Co-op Kobe 292,084 -1.8 1,215,997 -16.2

2 Co-op Sapporo 167 273 +8 0 969 206 +7 82 Co-op Sapporo 167,273 +8.0 969,206 +7.8

3 Co-op Tokyo 151,360 +3.5 941,852 +8.1

4 Co-op Kanagawa 146,802 +2.1 1,078,761 +3.0

5 Saitama Co-op 108,173 +2.6 636,877 +10.95 Saitama Co op 108,173 2.6 636,877 10.9

6 Miyagi Co-op 96,433 +0.1 510,369 +4.3

7 Chiba Co-op 87,446 -1.9 445,839 +4.1

8 Kyoto Co-op 66,174 +1.0 433,558 -11.2y

9 Toyota Co-op 63,477 -0.5 250,029 +2.1

10 Co-op Shizuoka 59,938 +2.4 431,831 +2.4
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โครงการร้าน Farmer Shop  ณ คณะเศรษฐศาสตร์





โซ่อุปทานร้าน Farmer Shop



โครงการซื้อข้าวจากชาวนา













ปิอภปราย

• สหกรณ์ผ้บริโภคกบั F d f t การค้าทีเ่ป็นธรรม•  สหกรณผูบรโภคกบ Food safety, การคาทเปนธรรม

• สหกรณ์ผู้บริโภคกบั การเชื่อมโยงในการนําผลผลติจากู

ผู้ผลติสู่ผู้บริโภค/นวตักรรมการจดัการโซ่อุปทาน

ิ ี่ ่ ่ ์ ้ ิโ ั ้ ้ ป ี ื่• บริบททแีตกต่างระหว่างสหกรณ์ผู้บริโภคกบัร้านค้าปลกีอนื


